FGC alpro Aamoina

DIA MUNDIAL DE LA NATURALEZA — 3 DE MARZO|

Alpro y FGC-Turisme se unen para impulsar acciones
para la preservacion y el cuidado del planeta

e Con motivo del Dia de la Naturaleza, Alpro y Ferrocarrils de la Generalitat de
Catalunya(FGC) anuncian un acuerdo de dos afios para promover acciones mas
conscientes, respetuosas y sostenibles con el medio ambiente en las estaciones de
esqui y de montafia publicas de Catalufia

e Durante un mes, Alpro ha repartido mas de 5000 cafés con bebida vegetal en la
estacion de La Molina con la que se ha ahorrado 1.471,60kg de CO2, equivalente a un
viaje de ida y vuelta en avion de Paris a Nueva York.

e Con esta accion, la marca y la estacidn de esqui pretenden concienciar a la
comunidad de esquiadores sobre como pequeios actos diarios tienen un impacto
positivo y ayudan a preservar el entorno natural.

Barcelona, 3 de marzo de 2023.- Disfrutar de deportes al aire libre y de la naturaleza que nos
rodea es un privilegio que tenemos la obligacién de conservar y preservar. Por ello, con motivo
del Dia de la Naturaleza, Alpro y Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya (FGC) anuncian un
acuerdo para impulsar acciones de concienciacién para fomentar la sostenibilidad y el cuidado
del medio ambiente en las seis estaciones de esqui y montafa publicas.

Como primera accién en el marco de este acuerdo, Alpro, la marca de productos vegetales de
Danone, ha impulsado un “Ski break por el planeta” con el objetivo de concienciar del impacto
de nuestra alimentacién en el planeta. Con esta accién, la marca ha repartido mas de 5.000
cafés con bebida vegetal a los esquiadores de La Molina, contribuyendo a ahorrar 1.471,60kg
de CO2, equivalente a un viaje de ida y vuelta en avidn de Paris a Nueva York.

“En Alpro tenemos la misidn de cuidar el planeta. Por ello, nos hemos unido a FCG-Turisme
para impulsar campafias de concienciacidn en las estaciones de esqui y montafia de Catalufia.
Para ello, hemos empezado en La Molina, una de las estaciones de esqui mas responsables y
sostenibles, promoviendo acciones que ayuden a preservar el medio ambiente para asi poder
seguir disfrutando de la naturaleza muchos afios mas”, afirma Maria Rodeja, Brand Manager
de Alpro.

“La preservacién de los espacios naturales en los cuales desarrollamos nuestra actividad es
uno de nuestros principales objetivos. Sumar empresas a nuestro grupo que compartan este
mismo objetivo nos permite unir esfuerzos en un reto global como es disfrutar de nuestro
entorno de forma consciente, respetuosa y sostenible.”, confirma Xavier Perpinya, director de
La Molina.

Asimismo, Alpro también colaborara con otras acciones lideradas por FGC-Turisme, los "Clean
Up Days" que este afio celebrardn su cuarta edicidn, unas jornadas de limpieza y restauracion
del entorno natural de las estaciones de esqui al final de la temporada. A través de estas
acciones y con la colaboracidn de voluntarios, se recogen los residuos generados durante la
temporada de invierno y de esta manera, minimizar el impacto generado.
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Alpro también contara con una accién especial en la Vall de Nuria este verano, una de las
estaciones de esqui y montafia mas ecoldgicas y sostenibles y que cuenta con el
reconocimiento del Premio Ski The East Awards X.

Alpro, impulsando la conciencia y cambio en el planeta

La sostenibilidad es parte de Alpro, la marca de bebidas y alternativas vegetales al yogur de
Danone, que nacid hace mds de 40 afios con la misién de cambiar la forma en que el mundo se
alimenta, contribuyendo a la "revolucidn alimentaria" global: un movimiento que pretende
fomentar la adopcion de habitos de alimentacién e hidratacién mds saludables, sostenibles e
inclusivos.

En 2020, coincidiendo con su 40 aniversario, Alpro presenté “Feeding our Future with Plants”,
el compromiso de la marca para 2025 centrado en dos grandes areas, salud y planeta. Su
ambicidon es promover un cambio hacia dietas mds saludables, sostenibles e inclusivas, con una
mayor presencia de alimentos de origen vegetal. Para ello, Alpro se esfuerza por ofrecer a los
consumidores una amplia gama de productos vegetales que se ajusten a una alimentacién
flexitariana. Este compromiso incluye, por ejemplo, promover la circularidad con envases
100% reciclables o definir planes de accidn claros para la transicion a la agricultura
regenerativa, centrandose en la biodiversidad y en el uso de los recursos hidricos.

Los cultivos con los que se elaboran los productos Alpro son principalmente de origen europeo
y las almendras proceden de la costa mediterranea espaiiola. Por su parte, el 100% de la soja
utilizada cuenta con el sello Proterra que certifica que es libre de transgénicos (sin OGM) y
proveniente de cultivos ecolégicamente sostenibles que no causan deforestacion.

Acerca de ALPRO (www.alpro.es)

Orgulloso de ser el pionero en alimentacién y bebidas de origen vegetal durante mas de 40 afios, ALPRO es una empresa europea
nacida en Bélgica en 1980 con el objetivo de promover una alimentacion mds vegetal como opcién sostenible para el planeta y
beneficiosa para la salud. ALPRO es el lider europeo en productos frescos de origen vegetal y ha creado una amplia gama de bebidas
vegetales, alternativas vegetales al yogur y a la crema, postres, margarinas y helados, todo a base de ingredientes naturales como
soja no OMG, almendras, avellanas, anacardos, arroz, avena o coco. ALPRO, que desde 2016 es parte de la compafiia Danone, tiene
su sede en Gante (Bélgica) y cuenta con mds de 1.300 empleados y cuatro fabricas, en Kettering (Reino Unido), Issenheim (Francia),
Wevelgem (Bélgica) y Parets del Vallés (Espafia). Presente en 54 paises y con la mayor parte del negocio en Europa, ALPRO continta
su expansion y cerrd el 2018 con una cifra de negocios de 611 millones. Desde 2018, ALPRO tiene la certificacion B Corp por sus
esfuerzos al combinar los objetivos sociales y ambientales con el éxito financiero.
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