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Danone incorpora la fecha de consumo preferente en sus
yogures para luchar contra el desperdicio alimentario

* Danone avanza en su lucha contra el desperdicio alimentario y sus graves
consecuencias incorporando la fecha de consumo preferente en sus yogures.

* La compaiia ya ha empezado a implementar la nueva fecha de consumo en
aproximadamente el 80% de su porfolio en Espafia.

* Esta decision refuerza el compromiso de Danone por un futuro sin fecha de
caducidad y su apuesta por una alimentacién saludable, sostenible e inclusiva.

Barcelona, 13 de mayo de 2021.- Un tercio de la comida que se produce a escala
mundial se desperdicia. En Espafia, cada persona desecha 77 kilos de alimentos al afio,
de los que un 42% se generan en los hogares. Ademas, el desperdicio alimentario es el
responsable del 7% de las emisiones globales de gases de efecto invernadero.

Para luchar contra estas cifras y contribuir a la sostenibilidad de los recursos naturales,
Danone ha iniciado la implementacién de la fecha de consumo preferente en el
etiquetado de sus yogures, en lugar de fecha de caducidad. El cambio ha sido anunciado
hoy de la mano de Too Good To Go, movimiento de referencia que lucha contra el
desperdicio de alimentos, en un encuentro virtual transmitido desde el centro [+D Isaac
y Daniel Carasso de Danone en Barcelona.

“Hemos preparado este paso con mucha dedicacién y esfuerzo, especialmente desde la
perspectiva de calidad y seguridad alimentaria”, explica Paolo Tafuri, director general de
Danone Espafia. “El momento actual exige responsabilidad por parte de las empresas,
un valor que Danone siempre ha tenido en cuenta y que asumimos a través de nuestro
doble compromiso con la salud de las personas y la del medioambiente”, afiade Tafuri.

“La crisis sanitaria, econdmica y social provocada por el COVID-19 ha puesto todavia mas
de manifiesto la necesidad de que empresas, instituciones y entidades sociales
colaboren para poder mejorar la sociedad en la que vivimos. Por este motivo Danone es
una empresa B Corp y por esta razon tomamos la decisiéon de cambiar la fecha de
nuestros yogures a fecha de consumo preferente. Esperamos contribuir asi a la lucha
contra las graves consecuencias sociales, econdmicas y ambientales del desperdicio
alimentario”, concluye Paolo Tafuri.

Implementacidn progresiva

La fecha de consumo preferente esta siendo implementada de forma progresiva en el
porfolio de yogures de Danone, en las referencias en las que se garantizan los maximos
estdndares de calidad y seguridad alimentaria. Marcas como Danacol, Actimel y Alpro
ya cuentan con este etiquetado. Durante los préximos meses se implementara en
Vitalinea y Densia, y en septiembre le sucederan Activia, Danonino, marca Danone y
Oikos. En total, el 78% de los productos de Danone en Espafia contaran con fecha de
consumo preferente.

Esta comunicacion se le ha enviado a partir de los datos de contacto que Usted ha tenido la amabilidad de facilitarnos. Si desea cambiar su direccion de correo electrénico o
no desea recibir nuestros mensajes informativos y puede indicarlo enviando un e-mail a “datos@tinkle.es” poniendo en el asunto “DAR DE BAJA”. Mds informacién en
https://www.tinkle.es/legal-y-datos/. Su peticidn serd efectiva en un periodo maximo de un mes.



/%) DANONE
\ ‘ ONE PLANE

JET. ONE HEALTH

Too Good To Go

Por un futuro sin fecha de caducidad: mira, huele, prueba

Junto a Too Good To Go, movimiento referente en la lucha contra el desperdicio de
alimentos, Danone promueve iniciativas de concienciacion con el objetivo de despertar
la conciencia sobre un futuro sin fecha de caducidad: con menos desperdicio alimentario
y una reduccién de la huella de carbono.

La lucha de Danone contra el desperdicio alimentario se origina por dos motivos
principales. Por un lado, hay millones de personas que pasan hambre en el mundo
mientras se desechan toneladas de comida. Por otro, el desperdicio de alimentos es
responsable del 7% de las emisiones de gases de efecto invernadero. Por ejemplo, salvar
del desperdicio 1 kg de yogur (8 unidades), supone salvar 1,8 kg de emisiéon de CO2,
segln datos de DanPrint, herramienta interna desarrollada por Danone que permite
medir las toneladas de CO2 liberadas a la atmésfera.

Danone colabora con Too Good To Go para sumar esfuerzos y, desde la didactica,
concienciar a los consumidores sobre el desperdicio alimentario y sus consecuencias.
Segun apunta Too Good To Go, mas de la mitad de los consumidores espafioles no saben
diferenciar entre fecha de caducidad y fecha de consumo preferente.

Helena Calvo, responsable de proyectos de sensibilizacion de Too Good To Go, explica
que “el desconocimiento hace que muchas veces se desechen alimentos aptos para ser
consumidos con seguridad. Por ello es importante sensibilizar sobre las graves
consecuencias del desperdicio alimentario”.

“Los yogures son un alimento icdénico, disponible en casi todas las neveras. Por ello
aplaudimos que Danone se una a esta lucha haciendo el cambio de fecha y sumandose
a nuestra iniciativa “Fechas con sentido: Mira, Huele, Prueba”, que tiene como objetivo
explicar al consumidor que debe utilizar los sentidos para comprobar si las
caracteristicas de sabor y olfato de los alimentos permiten que sean consumidos una
vez pasada esa fecha”, concluye Helena Calvo.

Un cambio necesario en un momento excepcional
Danone forma parte del movimiento “Marcas Waste Warrior” de Too Good To Go, una
comunidad de marcas comprometidas con la lucha contra el desperdicio de comida.

Segun la Comision Europea, el etiquetado de los alimentos es el responsable del 10% de
toda la comida que se desperdicia en la Unidn Europea. La fecha de consumo preferente
indica el momento hasta el cual el alimento conserva la calidad prevista, una vez
sobrepasada esta fecha, aunque pueda haber cambios de sabor, olor o, textura, el
alimento sigue siendo seguro para su consumo siempre que esté en buenas condiciones
de conservacién y mantenga su envase en buen estado.

La fecha de caducidad, en cambio hace referencia a la seguridad del alimento, por lo que
no se deberia consumir nada caducado, independientemente de su estado o
conservacion.

Esta comunicacion se le ha enviado a partir de los datos de contacto que Usted ha tenido la amabilidad de facilitarnos. Si desea cambiar su direccion de correo electrénico o
no desea recibir nuestros mensajes informativos y puede indicarlo enviando un e-mail a “datos@tinkle.es” poniendo en el asunto “DAR DE BAJA”. Mds informacién en
https://www.tinkle.es/legal-y-datos/. Su peticidn serd efectiva en un periodo maximo de un mes.
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Acerca de Danone

Con la misién de aportar salud a través de la alimentacion al mayor nimero de personas, Danone se encuentra entre los lideres
mundiales de la industria de la alimentacion y tiene tres lineas de negocio: productos lacteos y vegetales, nutricion especializada y
aguas. A través de su mision y de su compromiso con el progreso tanto empresarial como social, la compafifa pretende construir un
futuro mas saludable, a través de una mejor salud, una mejor vida y un mundo mejor para todos sus partners: consumidores, clientes,
proveedores, accionistas, sus mas de 100.000 empleados y todas las comunidades con las que interactta. Con productos presentes
en mas de 120 mercados, Danone alcanzé en 2020 una facturacion de 23.620 millones euros. La empresa fue fundada en 1919 por
Isaac Carasso en la ciudad de Barcelona. En Espafia, Danone da empleo a 2.000 trabajadores, tiene plantas de produccion e
instalaciones productivas en ocho comunidades auténomas y abastece diariamente a 40.000 comercios y cada dia casi 4 millones de
personas consumen Danone. La divisién de lacteos y productos de origen vegetal y la de aguas estan certificadas como empresas B
Corp por cumplir con los mas altos estandares de desempefio social y ambiental, transparencia y responsabilidad. Para mas
informacién: www.danoneespana.es

Acerca de Too Goo To Go

Too Good To Go es una compaiiia de impacto social que lucha contra el desperdicio de alimentos en Europa y Estados Unidos. Lo
hace a través de una app que conecta a usuarios con supermercados, restaurantes, panaderias, entre otros establecimientos que
venden su excedente diario de comida a precio reducido para evitar su desperdicio. Certificada como empresa BCorp, Too Good To
Go surge en 2016, ya estd operando en 15 paises y cuenta con mas de 37 millones de usuarios que han salvado mas de 73 millones
de packs de comida en los mas de 90.000 establecimientos asociados. Bajo el lema #LaComidaNoSeTira llegd a Espaiia en 2018
donde ya cuenta con mas de 2 millones de usuarios y mas de 8.000 establecimientos en los que se han salvado mas de 3 millones
de packs de comida. Ademas de la app, su misidon va mas alla y ha creado El Movimiento Contra el Desperdicio de Alimentos para
inspirar sobre el problema y creando campafias de concienciacion y proyectos en Hogares, Negocios, Educacion y Asuntos Publicos
para lograr un cambio real en todos los niveles. La app es gratuita y estd disponible para iOS y Android.

Para mas informaciéon www.toogoodtogo.es

Para mas informacion Para mas informacion (Tinkle)
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Esta comunicacion se le ha enviado a partir de los datos de contacto que Usted ha tenido la amabilidad de facilitarnos. Si desea cambiar su direccion de correo electrénico o
no desea recibir nuestros mensajes informativos y puede indicarlo enviando un e-mail a “datos@tinkle.es” poniendo en el asunto “DAR DE BAJA”. Mds informacién en
https://www.tinkle.es/legal-y-datos/. Su peticidn serd efectiva en un periodo maximo de un mes.
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